
Пример аудита работы SEO-отдела 
 

Вам прислали таблицу, вроде какая-то работа ведется, но при этом никакого значимого роста 

позиций или посещаемости не происходит. Прошло 3-6 месяцев, а сайт не растет. Давайте изучим 

простой план по чек-листу. 

 

Для анализа данных требуется доступ к Административной панели сайта, FTP-доступ к файлу и 

любая система аналитики, а также WEB-мастера. 

 

Технические факторы 
 

Подготовительные работы, проведенные подрядчиком. Изучаем и смотрим. 

1. Корректный robots.txt 

Анализ robots.txt показал, что компания не сильно заботится настройкой быстрой индексации 

сайта, что в свою очередь замедляет продвижение проекта в ТОП Яндекса и Google. 

 

Вложенные карты индексируются хуже, чем карты, которые разбиты по нужным категориям. В 

данном случае работа начата, но не закончена.  



 

2. Корректный sitemap.xml 

Ошибки в карте сайта 

 

Нет узких карт по категориям. Нет карты для служебных страниц и страниц блога. В итоге все это 

приводит к снижению скорости продвижения сайта. 

 

3. Нет технических дублей страниц 

Выгрузка, показывает наличие дублей. Но их кол-во не критично и не оказывает существенного 

влияния на сео. 

?show = 

?sort_id= 

?set_filter= 

?PAGEN_ 

Часть из них закрыта в robots.txt но есть и другие параметры с которыми надо поработать. 

Меньше дублей, быстрее индексация и принятие изменений. 

4. Установлены канонические страницы 

 

5. Страницы пагинации 

Не ясно что тут собираются делать… 1 сточку в robots.txt прописать? 

6. Среди исключенных страниц нет продвигаемых 

Повторение предыдущих пунктов. Делается все изначально исходя из этого пункта. 

7. В «Яндекс» и Google проиндексировано одинаковое количество страниц 

2000 против 37 000. Что-то кол-во страниц разнится. 

8. На сайте нет битых ссылок 



Битых страниц не обнаружено. Но мониторинг этой опции автоматический. Странно включать его 

в план работ. 404 и 502 могут появляться в течение дня из-за чрезмерных нагрузок на сервер. Если 

их процент небольшой до 2%, не критично, проводятся работы на сервере. 

9. Отсутствуют циклические ссылки 

 

346 цикличных ссылок. Часть из которых от 10 до 100, нормальное явление. Остальное уже 

избыток. Обычно нормальными цыкличными ссылками являются пункты меню и ряд служебных 

страниц, кроме главной. 

10. Нет лишних редиректов 

Лишних редиректов быть не может, ибо это уже цыкличные редиректы или редиректы с одной и 

той же страницы на 2 разные страницы. Наличие подобного делает сайт не работоспособным. 

 

В наличии неверные 302, должны быть 301.  

11. Настроены заголовки Last Modified и If-Modified-Since 

В большинстве популярных CMS эти заголовки прописываются автоматически шаблоном. В 

данном случае также. В целом небольшая 15 минутная правка. 

12. Нет смешанного контента 

Не понятна, формулировка. Весь контент смешанный, текст, фото, видео, статьи и каталог. Это 

нормально и естественно. 

13. Настроены ЧПУ (человеко-понятные урлы) 

Автоматическая функция Bitrix. Изменения CPU действующего каталога, приводят к проблемам с 

продвижением сайта и практически никогда не проводится. 

14. В URL не используются заглавные буквы 

К сожалению данная работа не проведена. 574 URL с заглавными буквами. Никак не влияет на 

ранжирование напрямую. Но влияет косвенно повышая CTR 



 

15. Нет ошибок сервера 

404, 502 периодически проскакивают. Стоит проверить сам сервер и базу данных.  

16. В верстке нет ошибок 

Отчет говорит об обратном. Но Битрикс сам по себе содержит тьму опрометчивых решений. 

Часть из которых не исправить. 

 

17. Внедрена микроразметка 

Реализовано далеко не все. В реализованном есть, что поправить. 



 

Контакты, навигация, хлебные крошки, статьи и много чего еще не сделано. Есть предупреждения 

по товарам. 

18. Внедрена Open Graph разметка 

Дублирующий пункт.  

19. Сайт быстро загружается 

Сайт загружается удовлетворительно. Есть над чем еще поработать. Общее значение в мобильной 

версии надо держать на уровне 65 и выше. 

 

 



 

20. Адаптивный дизайн, мобильная версия или динамическая верстка 

Под пунктом подразумевается адаптивность под разные устройства. Она есть. Но также требуется 

правки в мобильном меню сайта. Также требуются небольшие правки в каталоге. Облегчение 

мобильной версии сайта. Должно быть представлено техническое задание на правки. 

21. Используется атрибут rel=alternate 

Редко используется, в данном типе сайта не требуется. 

22. Сайт корректно отображается в разных браузерах 

Должен быть предоставлен отчет с скриншотами. В каких именно браузерах проводилось 

тестирование. 

23. Сервер выдерживает нагрузку 

В web-мастере присуствуют частые 502. Исходя из этого можно сказать, что он не оптимизирован. 

Требуется найм администратора для настройки. Возможно покупка более мощного сервера. 

24. Разметка локализованных страниц 

Не ясных пункт, скорее всего вытекающий из микроразметки. 

25. На сайте нет вирусов и вредоносного кода 

Ранее таковые уже имели место быть. Нужен отчет по проверке. 

26. В индексе нет копий сайта 

Все верно. Только основной сайт. 

27. Документы весят не больше 10 МБ 

Данные верны. Но на ранжирование влияния не оказывают. 

28. Настроены цели в системах аналитики 

Аналитика крайне важна, в данном случае требуется предоставить отчет по конверсиям за период 

работы целей. 

  



Внутренняя оптимизация 
 

1. Оптимизация тега Title 

2. Оптимизация мета-тега Description 

Первые два пункта всегда являются одним пунктом, так как это метатеги. Первый и второй 

должны начинаться с ключевого запроса, желательно среднечастотного, в данном случае на 

многих категориях задан весьма короткий и не всегда верный метатег. 

 

Встречаются дубликаты метатегов на менее значимых страницах (Не критично) 

 

Стоит отметить, что в целом по части метатегов все внедрено посредством шаблонов, общая 

практика при большом, как в текущем сайте объеме товаров, показывает себя положительно. 

Если использовать среднечастотные запросы в данных пунктах оптимизации результат 

продвижения будет более значительным. 

 

3. Заполнение тега Keywords 

Данный метатег является спамным и не используется последние 7 лет. Его заполнение пустая 

трата времени, а так как в магазинах часто повторяются основные ключи, получается, что данный 

тег еще и вредит продвижению.  

Обычно его вывод отключают. 

 

4. Оптимизация заголовка H1 

Встречаются дублирующийся H1-заголовки.  В незначительном 1% объеме. Не критично. Но 

можно исправить. По заголовкам в целом все заполнено верно. Но также рекомендуется 

использовать именно среднечастотные запросы для категорий. 

 

 

5. Распределение ссылочного веса в пользу важных страниц 

Самыми весомыми страницами сайта к сожалению, являются не категории и каталог товаров, а 

главная и служебные страницы. Они не закрыты от индексации на вложенных страницах и им не 

прописан тег nofollow.  

Перелинковка на сайте присутствует, что в свою очередь улучшает видимость страниц сайта в 

поиске. Но не был предоставлен отчет сколько ссылок и откуда/куда они были проставлены. 



 

Большая часть контентной перелинковки работает. Часть ссылок ведет с картинок или с текста. 

 

 

6. Нет так называемых «висячих узлов» 

Проверка показывает наличие по меньшей мере 1000 цикличных ссылок. Которые ведут через 

весь сайт. Требуется коррекция. 

 

 

7. На сайте реализованы «хлебные крошки» 

 

Данный функционал по умолчанию входит в любой современный магазин. Цепочка навигации 

формируется автоматически. Без участия специалистов. Работает корректно. 



 

8. Внешние ссылки 

Все внутренний ссылки, которые могут уводить вес с сайта закрыты. Все верно. Социальные сети 

не уводят вес сайта. Время от времени действительно необходимо проверять сайта на наличие 

исходящих ссылок. (только полезные ссылки). 

 

 

9. Отсутствие скрытого текста 

Скрытые текст формируется стилями. В данном случае его действительно нет. Но проверка очень 

странная. И делается автоматизировано.  

 

10. Сформированы быстрые ссылки 

 

Данный пункт никак не связан с работой SEO. Быстрые ссылки формируются на основание 

поведенческих факторов и в данном случае процесс полностью автоматический. Пункт не 

актуален. 

 

11. Оптимизация изображений 

На сколько известно на сайте уже стоит платное решение для сжатия и оптимизации 

изображений. Что в свою очередь вызывает вопросы. 

 

12. Атрибут ALT у изображений 

Данные теги Alt, title, - заполняются автоматически по заголовку h1 в шаблонизаторе 1с-bitrix. На 

основе рассмотрения статистики сайта лишь 2% заполнены вручную и имеют отличный от 

шаблонного текст содержимого. 

Подрядчик видимо забыл про тег, title – заголовок изображения. Напрямую участвующий в 

ранжировании по картинкам в поисковых системах Яндекс и Google. 

  



Заключение 
 

Анализ работы по проекту показывал наличие множество недочётов в оптимизации. Из 40 

пунктов приведенных в перечне работ: 

 10 дублируют друг друга; 

 14 полностью автоматизированы CMS-платформой заказчика по средствам модулей и 

внутреннего функционала; 

 6 пунктов реализовано полностью; 

 

Никак не затронут вопрос написания, внедрения нового контента. 

Никак не затронут вопрос создания, дополнения текущего каталога товаров, а именно узкие 

тематичные подкатегории и тому подобное. 

Статьи в блоге не обновлялись уже 2 месяца. 

Рекомендации и плана развития на следующие месяцы нет. 

 

По результатам изучения сайта и предоставленных данных, рекомендуется выслать претензию и 

затребовать разъяснения по результатам проверки работы подрядчика. Возможно часть данных 

была не предоставлена. 

Рекомендуется запросить 3-х месячный развернутый план развития сайта с конкретными точками 

проверки.  

Рекомендуется также запросить обновленное семантическое ядро для проверки позиций сайта и 

эффективности доработки проекта. 

 


