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Шапка, подвал, главная 
страница, контакты 

 

Необходимо использовать все возможности для упрощения работы с сайтом на 

десктопных, планшетных и мобильных устройствах.  
 

1. Не кликабельный номер телефона в шапке и подвале. Пользователь, зайдя с 

мобильного устройства не может Вам сразу позвонить. Для этого ему 

необходимо скопировать номер, свернуть браузер, перейти в режим набора 

телефона, вставить Ваш телефон, затем нажать кнопку вызова. Кликабельный 

номер, автоматически совершать звонок. 
 

 
 

 
 

2. Не кликабельныя почта в подвале. Поможет увеличить конверсии не только в 

мобильной, но и в декстопной версии. При нажатии на почту функция 

автоматически открывает почтовый клиент пользователя с новым письмом, а в 

адресе получателя будет указан ваш е-mail. 
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3. Закрепить шапку при прокрутке страницы в десктопной версии или добавить 

кнопку «наверх». Контактные данные и меню должны быть «на виду» или 

доступны за пару кликов. 

 

Пример сайта: 

https://tochkanakarte.ru/gifts 

 

 

 

 

4. Поиск в шапке. Будет удобен для поиска отелей или нужных страниц. Интерфейс 

на данный момент не интуитивный и поиск осуществляется лишь в определенной 

категории, что крайне неудобно. 

 

5. Кнопки «Забронировать» и/или «Заказать обратный звонок». В шапку 

необходимо добавить возможность совершения конверсионного действия, т. 

шапка показывается на всех страницах и пользователю не придется искать 

нужную кнопку на странице для совершения заказа. 

 

 

 

  

https://tochkanakarte.ru/gifts
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Каталог отелей 
 

1. Не заполнены метатеги. Для каждой категории обязательно укажите, как минимум, 

title и description. 
 

 
 

2. Описания категорий.  

2.1. В ряде категорий текст имеет жирность 300, что делает его не читаемым.  

Настройте минимальное значение на 400, как в остальных категориях.  

Список категорий с нечитабельным описанием: 
 

 https://________/krutchemspa?tfc_storepartuid[365447534]=%D0%9B%D1%83%D1%87%D1%88%D0
%B5,+%D1%87%D0%B5%D0%BC+%D0%B2+SPA 

 https://________/catalogdikaia?tfc_storepartuid[346721114]=%D0%94%D0%B8%D0%BA%D0%B0%D1
%8F+%D1%88%D0%B0%D0%B9%D0%BA%D0%B0 

 https://________/catalogvse?tfc_storepartuid[346721252]=%D0%95%D1%81%D1%82%D1%8C+%D0%
B2%D1%81%D0%B5 

 https://________/catalogspa?tfc_storepartuid[346721150]=SPA%D1%81%D0%B0%D0%B9%D1%81%D
1%8F 

 https://________/catalogzir?tfc_storepartuid[346721311]=%D0%9F%D1%80%D0%BE%D1%81%D1%82
%D0%BE+%D0%B6%D0%B8%D1%80 
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2.2. Добавьте более обширное описании категории с использованием ключей. 

Минимальная длинна 2000 символов. Чтобы текст не мешал просмотру 

первоочередного контента страницы, на первом экране добавьте к анонсу 

кнопку «Подробнее», а сам текст разместите перед подвалом сайта. 

 

Пример реализации: 

 

 

3. Карточки отелей. Улучшит поведенческие факторы, которые влияют на 

ранжирование. 

 

4. 1. Выделить цветом город или область. 

4. 2. Добавить кнопку «Подробнее» и «Купить сертификат»  

4. 3. Добавить иконки бесплатного сервиса к карточке (питание, животные, 

мангал, бильярд и т. д.) 

4. 4. Используйте фотографии хорошего качества. 

4. 5. Реализуйте функцию добавления атрибутов alt и title к картинкам, чтобы 

получать трафик из поиска.  
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Замените изображения плохого качества: 
https://_________/krutchemspa?tfc_storepartuid[365447534]=%D0%9B%D1%83%D1%87%D1%88%D0%B5,+
%D1%87%D0%B5%D0%BC+%D0%B2+SPA 

 

 
Пример реализации карточек отелей: 
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Страница отеля 
 
 

1. Описание. Не везде есть красочное описание отеля, плюс никакой информации, 

что вы продаете именно сертификаты. Рекомендуем добавить SEO-описания ко 

всем объектам с использованием ключей, чтобы как пользователи, так и 

поисковые системы понимали, на чем вы специализируетесь. Посещаемость и 

количество конверсий начнет увеличиваться. 

 

2. Отсутствует шапка и подвал сайта. При просмотре сайта пропадают шапка и 

подвал сайта. Данные расположенные в них: ИП, адреса, телефоны и пр. 

учувствуют в ранжировании. 

 

3. Количество ночей и цена. Реализуйте возможность выбора количества ночей и 

вывод цены в карточке отеля перед кнопкой «Забронировать отель». Если есть 

такая возможность, добавьте возможность выбора количество персон к каждой 

карточке. 

 

4. Фотографии. В некоторых карточках использованы фотографии, которые 

демонстрирую отель с неприятной стороны: неухоженная территория, трава, 

разруха, различные косяки, а также часть изображений имеет плохое качество. 

Рекомендуем их убрать, т.к. оказывают прямое влияние на снижении конверсии. 

 

Примеры: 

 https://________/tproduct/1-126630471241-gostevoi-dom-alavoine 

 https:// ________/tproduct/1-215852221591-otellainer 

 https:// _______/tproduct/1-902341892061-usadba-lesogorskaya 

 https:// _______/tproduct/1-465088546751-gostinichnii-kompleks-olimp-event 

 https:// _______/tproduct/1-202493014081-baza-otdiha-kareliya-park 

 https:// _______//tproduct/1-237822439551-baza-otdiha-umostu 

 https:// _______//tproduct/1-741514828781-art-usadba-veretevo 

 https:// _______//tproduct/1-614168890351-baza-otdihi-kuha-guba 
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5. Видео. Рекомендуем добавить видео отеля и/или панораму 360, чтобы улучшить 

пользовательские факторы, которые влияют на ранжирование.  

 

6. Максимально полезная страница. Пользователь зашедший из поиска на страницу 

отеля должен найти на ней всю возможную информацию о отеле и о вас. На 

данный момент этого нет.  

 

В первую очередь, на главный экран, кроме информации о отеле, полезно 

размесить информацию: 

 кто вы,  

 преимущества покупки сертификата, 

 почему вам стоит доверять, какие гарантии, что это не просто бумажка и 

отелем все договорено. 

Такая информация будет также полезна и на странице категорий. На главной 

странице тоже не вся информация. 

 

Далее рекомендуем реализовать блоки и якорные ссылки к ним (как на сайте 

xpresent.ru), для удобной навигации по странице, следующего содержания: 

 Описание отеля – частично есть 

o  Что особенного, чем там можно заняться и т.д. 

o  что входит в предложение (номера и бесплатные услуги). Фотогалерея 

каждого номера  

 Услуги в отеле (платные и бесплатные) – уже есть на сайте 

 Правила проживания – уже есть на сайте 

 Какие номера входят в предложение с фото 

 Галерея отеля – уже есть на сайте 

 Как забронировать и вся сопутствующая информация (гарантии, сроки, 

доставка и т.д.)  

 Как выглядит сертификат 

Пример отображения:

  

https://xpresent.ru/
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Пример сайтов с информативной реализацией карточки отелей: 

https://xpresent.ru/sertificat/otdyh-v-domike-hobbita#x-certificate 

 

 

 

https://cuva.ru/vse-vklyucheno#/hotels/296 

 

  

https://xpresent.ru/sertificat/otdyh-v-domike-hobbita#x-certificate
https://cuva.ru/vse-vklyucheno#/hotels/296
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Структура и фильтр 
 
 

1. Не совсем удобна реализована структура каталога – нет общей страницы со всеми 

категориями (списка всех карточек): https://___________/tproduct/. Во-первых, с 

точки зрения пользователя было бы удобнее смотреть и сравнивать предложения 

на одной странице – в главном каталоге, а во-вторых, наличие общей категории 

полезна для SEO, т.к.  передает вес самим карточкам и товарам. 

 

2. Добавьте навигационные цепочки («хлебные крошки»). Они информируют 

пользователя о текущем местонахождении и демонстрируют структуру ресурса. 

По части SEO, дают качественную внутреннюю перелинковку, расширят спиппет в 

поисковой выдаче. В совокупности – улучшение юзабилити и рост позиций. 

 

 

 

3. Заведите на сайте блог, для прироста аудитории. Будет полезно публиковать 

статьи следующих тематик: 

 

 Что подарить маме, папе, бабушке, дедушке и т.д. 

 Обзоры на те или иные отели. 

 и т.д. 

 

4. Добавить в фильтр характеристики количества возможных гостей по сертификату, 

включая или не включая детей. 
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Метатеги 
  
 

1. Главная страница. Бренд не должен быть в начале, если он не очень известный. 

https://_________/ 

 

Не правильно: 

Title (60): ___________- подарочные сертификаты в необычные отели России  

 

Правильно:  

Title: Подарочные сертификаты в необычные отели России | _________ 

 

 

 

2. Страница категорий. Отсутствуют метатеги. Важно указать как минимум title и 

description для каждой. 
 
 
   

3. Страница отеля. Важна правильная расстановка пробелов, укажите что вы 

продаете подарочные сертификаты, а не просто публикуете информацию о 

отелях. 

 

Пример:  

https://________/tproduct/1-137605672811-glemping-luchshee-mesto 
 

Не правильно:  

Title (23): Глэмпинг "Лучшее место" 

Description (285): Краснодарский крайПитание: Завтрак включёнЗдесь природа — 

это не пустой звук! Свежий горный воздух, тихий шелест самшитов и журчание 

горной реки - все сливается в волшебную мелодию этого места. А наблюдать эту 

красоту и слушать природу вы сможете сидя в кресле, на собственной террасе. 

H1: Глэмпинг "Лучшее место" 
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Правильно:  

Title: Глэмпинг "Лучшее место" купить сертификат на отдых на двоих | _________ 

Description (285): Купить подарочный сертификат в Глэмпинг "Лучшее место" 

Краснодарский край на одну, две, три ночи. Завтрак включен! Свежий горный 

воздух, тихий шелест самшитов и журчание горной реки - все сливается в 

волшебную мелодию этого места. А наблюдать эту красоту и слушать природу вы 

сможете сидя в кресле, на собственной террасе. 

H1: Подарочный сертификат на отдых в глэмпинге "Лучшее место" 
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Технический аудит 
 
 
 

1. Robots.txt. Файл Robots.txt настроен некорректно, рекомендуем устранить ошибку: 

 

 

2. Переобход страниц. Отправьте все основные разделы на переобход. Это 

необходимо делать каждый раз после внесения каких-либо правок, для ускорения 

индукции. 
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3. Привяжите к Яндекс.Вебмастеру сервис статистики Яндекс.Метрика, для ускорения 

индексации. Робот будет быстрее узнавать о новых страницах. 
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4. Мобильная версия сайта.  

 

 Не фиксированное и малозаметное бюргер-меню. Рекомендуем его увеличить 

и зафиксировать при прокрутке страницы: 

 

 

 

 

 

 В бургер-меню добавить поиск и кнопку «Забронировать»: 

 

 

 

 Кнопка «Наверх». Добавьте кнопку «Наверх» для ускорения перемещения 

пользователя к шапке сайта.  

 

 На мобильных устройствах: 

o Контент главного экрана слишком «прижат к краям браузера» - 

установить расстояния 

o сделать отображение карточек отелей в одну колонку 
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